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Proiect finantat de Uniunea Europeand

Un set de actiuni tintite pentru influentarea Ce ESte (@

decidentilor sau a publicului pentru a
sustine o anumita cauza sau pentru a
modifica o politica publica.
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Pasii campaniei de advocacy

Evaluare
Mesaj
Plan de actiune
Riscuri
Resurse

Audienta

Context
Viziune
Obiective
Problema

Ce vrem? (SCOPUL).

Pe cine trebuie s& convingem? (TINTELE) Cine sunt oamenii si institutiile la care trebuie s
ajungem?

Ce vor factorii decidenti (tintele) s auda? (MESAJUL).

De la cine vor tintele s& primeasca mesajul? (MESAGERII) Acelasi mesaj poate avea impact
diferit in functie de persoana care il comunica.

Cum facem tintele sa receptioneze mesajul nostru? (TRANSMITEREA) Exist'o varietate de
metode de transmitere a mesajului, de la cele informale pana la actiunea directa.

Ce ne lipseste? (PROVOCARILE).
Cum incepem? (OBIECTIVE - PASII URMATORI) Stabilirea unor obiective.

Ce avantaje avem? (RESURSELE) O campanie de advocacy cere mult efort si necesitd o analiza
atenta a resurselor.

Cum stim c& a functionat? (CE S-A SCHIMBAT S| DE CE?) Strategia are nevoie de evaluare pe
masura ce inainteaza.

www.viitorul.org

Acest infografic a fost elaborat in cadrul proiectului ,Abilitarea cetatenilor in Republica Moldova” finatat de
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